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proxima-se o momento das eleicties e as

propagandas eleitorais mostram os can-

didatos preocupados em falar de saude,
educacio e seguranca ptblica. Nada mais justo,
afinal essas sio polilicas essenciais para o cida-
diio. Entretanto, para uwma pessoa usuflruir de
salide e educacio com seguranca, precisa ter
condigdes de acessar esses direilos sociais garan-
tidos pela Constituicio. E isso s6 serd possivel se
otransporte, também garantido pela Carta Mag-
na, permilir o acesso a essas politicas publicas.

Percebemos que a publicidade dos candida-
tos quase nio contempla o tema. Quando o faz,
égenérica: "vamos melhorar o transporte piibli-
co”. Também tém aparecido propostas do tipo
“wamos reduzir a tarifa do transporte coletivo™.

A mobilidade em Goidnia em rarissimas ges-
ttes esteve na ordem do dia. Eimportante ressal-
tar, por exemplo, a criacio da Companhia Me-
tropolitana de Transporte de Coletivo (CMTC).
Sua criacio representou a institucionalizacio
da gestio melropolitana do transporte coletivo,
assegurando equidade na mobilidade entre os ci-
dadios dos municipios da Regifio Metropolitana
de Goiinia. Também devemos citar os corredo-
res de transporte coletivo e 0 BRT, fundamen-
tais para a mobilidade da capital, que, no entan-
to, ainda carecem de plenaimplantacio, até que
acidade colhaseus frutos.

Nio podemos nos esquecer também da insta-
lacio das primeiras ciclovias, ciclofaixas e ci-
clorrotas em Goidnia, assim como da implanta-
cio das bicicletas compartilhadas. As medidas

ofereceram a oportunidade de complementa-
cio de percurso oumesmo o deslocamento com-
pleto através de um transporte limpo e sustentd-
vel - além de vidvel e possivel.

Mas por que a tdo essencial politica de mobili-
dade nio tem sido um dos principais temas da
propaganda dos candidatos 4 prefeitura de Goia-
nia? Analisando seus programas de governo, ve-
mos uma sitnacio diversa. Os termos “transpor-
te” ou *mobilidade urbana” apareceram até 30
vezes em algumas propostas! Porém, sempre de
forma genérica e inexpressiva: rever a tarifa, fa-
zer novos investimentos, melhorar o transpor-
te, concluir obras, garantir fluidez, ampliar ci-
clovias, expandir, integrar etc.

A verdade € gue nossos fuluros gestores nio
eslio preparados para enflrentar esse desafio.
Pensar no transporte ou na mobilidade requer
enfrentar preconceitos e ser capaz de responder

aquestdes numerosas e complexas. Os candida-
tos precisam considerar de que maneira priori-
zardo o transporte coletivo. Como o financiario
e como resolverio a injustica social do rateio de
seu custo igualmente entre os usudrios. Os can-
didatos precisam refletir também sobre como
oferecerio solucdes para a violéncia no transi-
to, maior causa de morte entre jovens adultos. O
futuro prefeilo necessiia, igualmente, conside-
rar a importincia da mobilidade do pedestre e
contornar a precariedade dos nossos passeios
publicos, que nio aparecem na paula de ne-
nhum candidato. Enfim, é mesmo preciso “me-
lhorar a mobilidade™. Mas paraisso é necessirio
pensd-lacom aseriedade e urgéncia que requer.



